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Resumo

Uma série de estudos que refletem sobre o fim da televisdo nos estimularam a realizar
pesquisa quantitativa sobre dados dos Anuarios OBITEL de 2008 a 2015 referentes a
exibicao de titulos de ficcdo televisiva brasileira na TV aberta. Reportamo-nos, portanto, ao
periodo de 2007 a 2014 para observar se o0 numero de tal producéo se reduziu nesse tempo.
Concluimos que, apesar de uma ou outra oscilacdo, em termos de exibicdo de titulos de
ficcdo televisiva brasileira, o fim da televisdo ndo é uma realidade no Brasil.
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Aberta.

A TV ndo é mais como antes

Atualmente, tempo de mudangas, distribuicdo digital e novas conformagfes empresariais,
muito se discute a respeito do fim do modelo antigo de se fazer televisdo. Jornalistas e
académicos inflamam um debate que circula entre polos opostos, o que considera que a TV
estd em processo de extincdo e o outro que acha que a TV - e seus produtos - apenas mudou
seu modelo de exibicdo (CARLON; FECHINE,2015). Entre os que apostam que a TV ndo
acabou nem vai acabar, esta, por exemplo, o jornalista e critico de TV norte-americano
Michael Wolff (2015), do British GQ Magazine, para quem a web, as midias sociais e
varias plataformas moveis ndo sdo a nova TV. Para ele, mesmo que muitos assistam
televisdo em celulares via aplicativos como Netflix, Hulu e HBO GO isso ndo muda o
equilibrio de poder. Assim, o mundo estaria apenas produzindo e assistindo televisdo com
outro nome. E brinca: para ele, a televisdo é a nova TV. Ja para o roteirista brasileiro
Newton Cannito o modelo de TV brasileiro, antigo e hegeménico no pais, esta com os dias

contados. Isso acontece porque “nds saimos da TV com grade e genérica e chegamos a

! Trabalho apresentado no GP Ficcdo Seriada do XV Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagdo, evento
componente do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Doutoranda em Ciéncias da Comunicagéo pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo, ECA,
USP, bolsista CNPg. Pesquisadora do Centro de Estudos de Telenovela, CETVN/USP e do Observatério Ibero-Americano
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televisdo on-demand e segmentada. A consequéncia estética disso ja esta clara: ela exige
uma televisdo autoral, inteligente e ousada” (CANNITO, 2015). Segundo ele, a nova
televisao estaria se firmando com novos critérios que ndo a audiéncia, ou seja, se apoiando
em nichos de mercado, nimero de f&s e influéncia na deciséo dos usuarios de assinar ou nao
determinada plataforma ou servico. A consequéncia seria uma televisdo que passa a se

sedimentar como arte de autores.

Para a pesquisadora Milly Buonanno, do instituto La Sapienza da Universidade de

Roma, e que ndo se alinha com nenhuma das duas perspectivas de término da era broadcast,

a ansiedade da obsolescéncia tem sido uma caracteristica comum da histéria de
quase todas as tecnologias e formas culturais da modernidade, e volta-se, de tempos
em tempos, a0 romance, ao cinema, ao radio, a imprensa, a pintura, a fotografia,
etc., todas ainda conosco, ainda que reformuladas (2015: 70).

Para a autora, portanto, é precoce decretar o fim da televisdo. Mas o que se tem
como certo € que estamos testemunhando um florescente periodo de mudancas. Para Carlén
e Fechine (2015) no livro O fim da televiséo, a realidade sociocultural e econdémica de cada
pais lanca diferentes “interrogacdes e especulagdes sobre o destino da principal midia de
massa do século XX”. Lancados por relevantes pesquisadores e académicos da atualidade,
na obra temos pontos como: (1) o enfraquecimento da TV como programadora da vida
social devido a “televisdo expandida”, ou seja, a descentralizagdo do canal emissor; (2) a
necessidade de articular uma equacdo que envolva o proprio suporte somado as novas
praticas sociais; (3) a crise do modelo broadcasting que nao possui 0 poder de decretar seu
préprio fim como linguagem e dispositivo; (4) a televisdo que mimetiza o design da internet
mas ndo alcanca sua competéncia de linguagem e operacionalidade; (5) a TV “bipolar” em
embate com antigos e novos contratos televisivos, reconhecimentos com o publico e
audiéncias; e, ainda, (6) a atualissima discussdo sobre a centralidade da grade de

programacéo e 0s mecanismos de segunda tela.

Ja Buonanno destaca que o antigo modelo pertence ao passado, a historia da
televisdo e que “esta dando lugar, para melhor (os otimistas), ou para pior (0s pessimistas) a
atual era pos-broadcast, pés-rede” (2015: 71). Mas ressignificar a existéncia da televiséo e
multiplicar suas formas de penetracdo e exibicdo sdo, certamente, as contribuigdes que

vieram no bojo dos processos de digitalizacéo:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, RI —4 a 7/9/2015

Talvez seja coerente pensarmos na decadéncia do modelo da TV anal6gica, no que
diz respeito ao isolamento do aparelho receptor e a comunicacdo unidirecional,
guando o telespectador quase nunca participava ou colaborava com o conteldo,
salvo quando havia possibilidade de usar o telefone ou o fax, ou quando era ouvido
por alguma pesquisa de audiéncia (FEITOSA e BAIRON, 2015: 242).

Testemunhamos atualmente ensaios, descobertas e experimentagdes (LEMOS,
2011) em todos os campos, especialmente na televisdo e em seus produtos. Podemos
vislumbrar um periodo de transicdo em que o0 novo ainda nao se implantou completamente

e 0 antigo ainda resiste em muitos aspectos:

parece que a queda da era tiranica de TV aberta, tdo ansiosamente prevista por
futuristas, como George Gilder e Nicholas Negroponte, em que 0s canais de
televisdo convencionais deixariam de existir e a maioria das pessoas passaria muito
mais tempo na internet do que assistindo TV ainda ndo aconteceu e é, de fato, (e por
razdes muito boas) improvavel de ocorrer a qualquer momento no futuro préximo
(MORLEY, 2015: 24).

A certeza é que este é um claro momento de renovacdo, de reinvencdo em todas as

areas e em que nada sera como antes.
Ficcao televisiva brasileira

Tal volume de questdes e pontos de tensdo nos levam a refletir sobre a ficcdo televisiva
brasileira nesse ambiente. No Brasil, a fic¢do televisiva se configura como narrativa popular
sobre a nacdo (LOPES, 2010) e se mantém presente em aparelhos de TV, computadores,
celulares e outros devices. E fendmeno que, um tanto mais do que evidenciar nossa
identidade, a consolida e a efetiva ja ha algumas décadas, em um significativo movimento
de compartilhamento de nossa cultura. Elemento comunicacional por exceléncia, expde

nossas mediagdes culturais e revela/prevé transformagdes em curso em nossa sociedade.

As narrac0es televisivas parecem responder a uma necessidade difusa e universal de
ouvir e de ver; criam e articulam temas e interesses fortes — elementares, basicos, ou
melhor, primarios, da vida cotidiana, do estar no mundo: o bem e 0 mal, 0 amor e 0
odio, a familia, a amizade, a violéncia, a justica, a doenga e a saude, a felicidade e a
desgraca, os sonhos e 0s medos. Mas que ndo se confundem nem com uma rudeza
de estruturas narrativas nem com uma pobreza de significados simbolicos e
culturais (LOPES, 2010:10).

Importante como narrativa da nagdo e também como recurso comunicativo (pois
tornou-se espacgo publico de debates de temas representativos do pais) passa na atualidade

por extraordinarias transformacdes. E ficam as interrogagdes: Como estd a producdo?
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Mantém-se estavel? Alterou-se? Quais formatos tem sido os mais realizados? Como se
comportam as emissoras de TV quanto ao numero de exibicdo de producbes de ficcdo

televisiva no Brasil?

Esse ambiente nos estimulou a buscar compreender a condigéo da ficgédo televisiva
brasileira recente e, com o objetivo de verificar um percurso quantitativo nessa época de
novas configuragcbes técnicas e socioculturais, iremos nos valer, neste artigo, dos dados

apresentados pelo Brasil ao OBITEL.

Nos estudos sobre ficcdo televisiva, o OBITEL, Observatorio Ibero-americano da
Ficcdo Televisiva, € um projeto intercontinental que realiza a observacdo das politicas de
producdo e criacdo midiatica, cultural, artistica e comercial da ficcdo televisiva em,
atualmente, 12 paises: Argentina, Brasil, Chile, Colémbia, Equador, Espanha, Estados
Unidos (de lingua hispanica), México, Peru, Portugal, Uruguai e Venezuela. Os resultados

s&o publicados no Anuério OBITELS?, referéncia para estudantes e pesquisadores da area:

Os anudrios OBITEL dividem-se em duas partes. A primeira realiza uma sintese
comparativa de todos os capitulos, ou seja, pretende aglutinar os resultados trazidos
pelos paises participantes; e a segunda parte contempla os capitulos especificos com
dados e analises referentes a cada pais (LEMOS, 2014, p.140).

Acreditamos que essa é uma importante fonte para pesquisas quantitativas e
qualitativas no campo da ficcdo televisiva ibero-americana e, no caso do presente trabalho,
buscamos desdobrar e sistematizar dados brutos do Brasil por meio de métodos diacronicos

para verificar desenvolvimentos historicos e tendéncias do setor.
Procedimentos metodologicos

No presente artigo, entdo, baseamo-nos no segmento que se refere a Andlise do Ano
integrante da segunda parte da publicacdo. Realizamos uma abordagem da sequéncia
historica, em termos quantitativos, da exibicdo de ficgéo televisiva brasileira inédita, na TV
aberta, apenas do Brasil, a partir de dados dos oito anuarios OBITEL* mais recentes.

3 Editado em trés idiomas: portugués, espanhol e inglés, com versdes disponiveis na internet, no endereco
http://obitel.net/. A edicdo em portugués também é impressa e de distribuicdo gratuita.

4 A equipe de pesquisadores do Centro de Estudos de Telenovela da Escola de Comunicactes e Artes da
Universidade de S8o Paulo (CETVN - ECA - USP), coordenada pela Prof? Dr2 Maria Immacolata Vassallo de
Lopes, é responsavel pela pesquisa e redacéo do capitulo do Brasil no Anuério.


http://obitel.net/
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Fazemos, portanto, uma leitura que perpassa tal sequéncia historica que comegou a ser

apresentada no Anuario OBITEL 2008 e permanece até a data atual.

Realizamos anteriormente movimento metodoldgico semelhante em relagdo a ficcdo
televisiva brasileira na TV Paga® e confiamos que tal operacionalizacdo de dados do
OBITEL expde um panorama temporal retrospectivo, com possibilidade de gerar reflexdes

sobre o setor.

A extracdo de dados especificos fez parte da metodologia empregada com o objetivo
de tornad-los manejaveis para o presente trabalho, assim como a criacdo de graficos
demonstrativos e comparativos. O resultado final apresenta alguns nimeros ligeiramente
diferentes das tabelas completas dos anuarios pois ndo computamos as ficcbes das TVs
publicas, como TV Cultura e TV Brasil, e sim apenas dados de ficgdo televisiva brasileira
das TVs comerciais, Globo, Record, SBT e Band. Outro ponto a destacar é que determinado
titulo pode aparecer em anos diferentes caso capitulos inéditos tenham sido apresentados,
como ocorre com séries longevas e telenovelas que comegam em um ano e terminam em
outro. Isso ocorre porque a metodologia do OBITEL considera as produgdes inéditas
exibidas no ano. Por fim, o panorama referente a dados de exibicdo de reprises,
coproduc0es e ficcdes importadas também ndo foram contemplados nesse artigo, pois nosso

objetivo era verificar estritamente a ficgdo televisiva brasileira inédita.

Cumpre, ainda, explicitar que tratamos neste trabalho dos numeros de titulos
inéditos exibidos e ndo do ndmero de horas de exibicdo, apesar de menciona-las
eventualmente. Dessa maneira, uma telenovela que teria, por exemplo, 1.400 horas de
transmissao, representa um titulo (ou dois, caso tenha sido exibida em dois anos diferentes).
Um telefilme de uma hora e meia também representa um titulo, assim como uma
minissérie. Consideramos, portanto, cada titulo como uma obra, independentemente de sua

duracéo.

Em paralelo, realizamos pesquisa bibliografica para nortear teoricamente a
investigacdo. Partimos da andlise dos dados dos Anuarios OBITEL (LOPES e VILCHES,
2008; LOPES e OROZCO, 2009 a 2015) e os confrontamos com temas como televisao,

ficcdo televisiva e cultura audiovisual. Como resultado, apresentamos um panorama

5 Para mais informagdes, ver: LEMOS, Ligia Maria Prezia. TV paga e ficgdo televisiva brasileira: Dados de
2007 a 2013.
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quantitativo da ficcdo televisiva brasileira na TV aberta comercial do Brasil, nos anos de
2007 a 2014.

Resultados: os nimeros totais

No periodo de oito anos selecionado para este trabalho, de 2007 a 2014, as emissoras
nacionais, abertas, comerciais que exibiram ficcdo televisiva brasileira foram Globo,
Record, SBT e Band. Segundo nossos critérios explicitados anteriormente e somados aos
métodos adotados pelos anuarios OBITEL obtivemos um total de 304 titulos de ficgdes

inéditas exibidas no periodo.

Figura 1: Numero de titulos por ano

Ano NUmero de titulos
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Observando a distribuicdo desses titulos a cada ano, o primeiro ponto que nos chama
atencdo sdo os picos do numero de ficgdes televisivas brasileiras exibidas em 2009 e 2010.
O que foi interessante € que, em 2009, o numero de horas de ficcdo diminuia enquanto o de

titulos crescia, 0 que

poderia indicar uma tendéncia ao enfraquecimento da producdo denominada de
longa serialidade (telenovela) em relacdo a curta serialidade (séries, minisséries,
unitarios etc.), passando o Brasil a acompanhar o0 movimento global de reducéo de
custos de producédo e de diversificacdo de formatos (LOPES e OROZCO, 2010:
141-142).
Esse aumento das séries certamente é reflexo da mediagdo tanto da internet quanto
de outros formatos digitais, que circulam velozmente e com imensa “capacidade de engajar
0 publico em experiéncias narrativas dentro e fora da rede [...]” (SILVA, 2014: 246). E

verificamos tal dindmica, novamente, no ano de 2014:
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Identificamos esse “ciclo da historia curta” ndo apenas no forte aumento de séries e
minisséries, nas telenovelas mais curtas e, mais no que a boa audiéncia alcangada
(um novo gosto nacional?), principalmente, na grande repercussdo alcancada nas
redes sociais (LOPES e OROZCO, 2015, no prelo).

No ano de 2009 houve, ainda, leve deslocamento no horario de exibicdo das ficces
do horario nobre para o noturno. Ja em 2010, quando o Brasil desfrutava de relativa
estabilidade econdmica frente a uma forte crise internacional, o anuario registrava que o
fendmeno da nova classe C provocava mudangas na programacgéo e a consequente criacdo
de novas estratégias para esse publico. Aqui, mais uma vez percebia-se 0 aumento no
numero de titulos e a queda no nimero de horas. Em 2010 comemorava-se, também, os 60
anos de TV no Brasil em documentarios, exposi¢cdes, seminarios e eventos que

relembravam “aspectos da histéria da telenovela como o principal e mais caracteristico

produto da indUstria televisiva brasileira” (LOPES e OROZCO, 2011: 174).

Nos anos de 2011, 2012 e 2013 registramos leve queda no nimero de titulos.
Observou-se que em 2011 a Globo quase ndo produziu unitarios, normalmente exibidos no
final do ano; SBT e Record também diminuiram o numero de titulos. Em 2012, a Globo
diminuiu novamente sua produgdo de novos titulos e, no ano, outra vez, “houve pequeno
aumento de 2,7% no nimero de horas” (LOPES e OROZCO, 2013: 141). Essa queda no

namero de titulos foi inversamente proporcional ao incremento de

estratégias visando o uso de multiplas plataformas compreendidas como integrantes
de um ecossistema midiatico, ou seja, como parte de um sistema cujas inter-relacdes
sociais, tecnoldgicas, comunicacionais, culturais, econémicas caracterizam 0s
complexos processos de comunicagdo na atualidade (LOPES e OROZCO, 2014:
119).
O presente artigo ndo tem como objetivo analisar aspectos referentes as “novas
praticas de consumo de dramaturgia de televisdo no Brasil com foco na interatividade”
(MEDOLA e REDONDO, 2009: 146) mas é relevante observar a influéncia de tais

movimentos estratégicos no panorama dos dados anuais.

Logo a seguir, em 2014, apesar da Copa do Mundo de Futebol e das Eleigdes
Gerais, fatores que normalmente embaragam o desenvolvimento habitual das produgoes,
houve uma retomada do numero de titulos exibidos, retornando a valores semelhantes aos
de 2008.
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Um ponto respeitdvel a se destacar em termos do numero de titulos de ficgdo
televisiva brasileira inédita na TV aberta de nosso pais € a substancial participacdo da
Globo. Destarte, quando analisamos o conjunto dos anuarios OBITEL, a relevancia da
emissora — ndo apenas quanto a esse topico ao qual nos dedicamos nesse artigo, mas
também quanto a audiéncia, nimero de horas, nimero de exportacdes ou prémios — é
bastante acentuada e, por essa razéo, é capaz de influenciar de forma determinante os dados
de ficcao televisiva do Brasil. Em termos de audiéncia, por exemplo, ocupa com suas
ficcdes todas as posicBes do Top Ten, com folga, nos Gltimos oito anos analisados pelo

anuario.
Resultados: os numeros das emissoras

Registrou-se, nos anos de 2012 e 2013, uma diminuicdo no nimero de titulos inéditos da
Globo e, em paralelo, um crescimento de exibicdo pela Record, ocorréncias que refletiram
nos dados gerais do Brasil, acima descritos. Apresentamos a seguir (Fig. 2) o numero de

titulos inéditos de ficco televisiva brasileira de cada emissora, por ano.

Figura 2: Numero de titulos por ano, por emissora

GLOBO RECORD  SBT BAND Total
w7 : : 3
26 7 3 2 38
31 8 2 0 41
31 7 2 1 41
29 6 1 2 38
23 9 3 0 35
23 9 2 0 34
27 8 3 0 38
219 61 18 6 304

FONTE: ANUARIO OBITEL

Porém, é importante ressaltar que, quando informamos que tais numeros
diminuiram, por exemplo, trata-se de observacdo sobre dados absolutos. Os nimeros de
titulos ineditos, por ano, por emissora, reiteram a hegemonia da Globo (Fig.3). Em termos
relativos, a emissora nunca baixou dos dois digitos, enquanto as concorrentes, somadas, ndo

alcancam seus patamares. Cumpre ressaltar, ainda, que no presente trabalho ndo tratamos
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em momento algum de indices de audiéncia, 0 que demandaria outras premissas, diferentes

dados e, certamente, resultaria em conclusoes distintas.

Figura 3: Comparativo do numero de titulos, por ano, por emissora

S N R LN

SBT — Band Record — Globo

FONTE: ANUARIO OBITEL

Vale notar o0 movimento aproximativo que ocorreu entre 2012 e 2013, entre as
emissoras Globo e Record, em que uma retraiu e a outra expandiu seu nimero de titulos
exibidos. Mas o ano de 2014 ja revela um movimento inverso indicando, talvez, uma
retomada da situacdo anterior. A Band estd sem producdo inédita brasileira ha trés anos e,
em 2014, apresentou apenas duas telenovelas importadas. O SBT vem mantendo os titulos
inéditos no nicho infanto-juvenil sendo que, no anuério 2015 podemos ler que tanto essa

emissora quanto a Record vém testando uma estratégia de

tornar seus publicos cativos em “nichos de audiéncia”. O primeiro concentrando
esforcos na produgdo de remakes de telenovelas estrangeiras infanto-juvenis como a
argentina Chiquititas (Telefe, 1995) enquanto o segundo passou a investir na
producdo de minisséries e telenovelas de temas biblicos, como Milagres de Jesus
(LOPES e OROZCO, 2015, no prelo).

Nesse periodo total de oito anos, a Globo exibiu 219 ficgdes televisivas inéditas, o
que representa uma média de 27 titulos de ficcdo por ano. A Record exibiu 61 ficcdes no
periodo, média de 7 a 8 ficgbes por ano. O total de ficches exibidas pelo SBT nesses anos
resulta em 18, com a média de duas por ano. J& a Band exibiu apenas 6 fic¢bes, o que
representa uma média inferior a uma ficcdo por ano (0,75). Apresentamos a seguir esses

dados individuais, em formato grafico, para melhor visualizagéo (Fig. 4).
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Figura 4: Numero de titulos inéditos, por ano, Globo, Record, SBT e Band
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FONTE: ANUARIO OBITEL

Nesses termos, depreende-se certa estabilidade nos movimentos estratégicos de
producéo e exibicdo de titulos inéditos de ficcdo televisiva brasileira tanto na Globo quanto
na Record. No SBT essa dindmica mostra-se menos constante. Ja na Band registra-se um

resultado negativo nos ultimos trés anos.
Resultados: os formatos

A exibicdo de titulos brasileiros na TV aberta, especialmente em horario nobre, é um ponto
importante a ser mencionado. 1sso ndo causa espanto pois, no Brasil, “o modelo televisivo
tradicional é de matriz, sobretudo, nacional, cujos produtos ocupam, em termos de
audiéncia, a maioria dos domicilios brasileiros” (SILVA, 2014: 246). Quanto aos formatos
dos titulos exibidos temos predominio das telenovelas. A telenovela, segundo Martin-
Barbero (2007), faz parte da construcdo da identidade individual dos povos latino-
americanos, como se fosse um retrato ou a representacdo mesma da individualidade de
nosso povo. Para Lopes, a telenovela “constitui-se em veiculo privilegiado do imaginario
nacional, capaz de propiciar a expressao de dramas privados em termos publicos e dramas
publicos em termos privados” (2003: 20). Formato derivado do melodrama, é lider de
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audiéncia em nosso pais e representa o formato mais exibido entre os titulos de ficcdo

televisiva brasileira inédita no periodo estudado no presente trabalho (Fig. 5).

Figura 5: Formato dos titulos, por ano

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 Total

Telenovela 17 16 15 13 14 18 14 13 120
Série 9 7 11 12 13 7 8 11 78
Minissérie 2 3 6 4 4 5 3 5 32
Outros® 11 12 9 12 7 5 9 9 74

Total 39 38 41 41 38 35 34 38 304
FONTE: ANUARIO OBITEL

Em termos quantitativos totais, considerando os oito anos estudados, em segundo
lugar estdo as séries, em terceiro os outros formatos de ficgdo televisiva e em quarto as
minisséries. J& em relacdo ao volume anual de cada formato dos produtos oferecidos,

encontramos uma notéavel variacdo de um ano para outro (Fig. 6).

Figura 6: Comparativo do nimero de formatos, por ano.

15

10 4

Q’QQ“I 1&%% 1&@ qul\Q 1&\‘\ QFQ‘G 1’@:5 qﬁ“h

— Telenovelas — Séries — Minisséries — Qutros

FONTE: ANUARIO OBITEL

® No presente artigo, aglutinamos na categoria “Outros” os formatos unitarios, soap-operas, telefilmes,
docudramas, etc.
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Apesar da lideranga isolada da telenovela, desde 2011 os anuérios OBITEL vém
registrando a diversificacdo dos formatos, 0 que “ja constitui tendéncia da fic¢do televisiva
brasileira, pois foram reafirmados tanto a variedade quanto o aumento de titulos em cada
formato” (LOPES e OROZCO, 2012: 149). Naquele ano, destacava-se a relevancia
crescente das séries na grade da Globo. O histérico apresentado, entdo, sublinhava que, em
2009, a énfase recaia sobre a experimentacdo de formatos; em 2010, sobre formatos que
remetiam a sitcom norte-americana; e, em 2011, o destaque era para séries de temporadas

mais curtas.

No anuério 2015 a reflexdo também enfoca o aspecto do crescimento dos formatos
de curta serialidade sendo que, apesar de considerar a hegemonia da telenovela,
especialmente em termos de horas, “observamos crescente diversificacdo dos formatos de
ficcdo, o que pode indicar a busca por segmentos da audiéncia que se identificam com
narrativas de menor duracdo” (LOPES e OROZCO, 2015, no prelo).

Consideracoes finais

A internet alterou e continua alterando diversos setores da sociedade, modos de fazer e
formas de agir do ser humano na vida cotidiana e no mundo. Nos meios de comunicacao
sua atuacdo é implacavel. Tomou de assalto em primeiro lugar os impressos, com arquivos
digitalizados que eram enviados e recebidos com facilidade. Nagquele momento de inicio, os
arquivos audiovisuais eram muito pesados, 0 que ndo permitia seu trafego acelerado devido
a uma internet ainda lenta e pouco robusta. Houve, portanto, um periodo de adequacdo que
permitiu que a televisao tivesse tempo para pensar novas acles e estratégias. Muito mais do
que o jornal teve a seu dispor, por exemplo.

Temos, no presente, a oportunidade de observar e registrar como estdo sendo feitos
esses esforcos por essas midias, quais vingam e quais ndo. Para Morley, no futuro “ainda
existira grandes canais, e as formas tradicionais de transmissdo televisiva desenvolverédo
modos simbidticos de relacionamento com as alternativas emergentes para eles” (2015: 24).
Observamos em nossas pesquisas, ultimamente e constantemente, uma série de esforcos
quanto a participagdo da ficcdo televisiva brasileira na web: em sites, aplicativos, redes

sociais; gerando interatividade e participacéo da audiéncia e dos fés.

Evidentemente, mudancas significativas no cenario midiatico estdo em andamento,
como programas de televisdo que estdo cada vez mais removidos da estrutura de um
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programa de televisdo e incorporados a nova “matriz” de interfaces, hyperlinks e
bancos de dados (MORLEY, 2015: 24).

Mas apenas isso ndo basta. Como matriz, a televisdo persiste, com pequenas
oscilacBes, oferecendo seu produto principal aos brasileiros: as telenovelas, as séries, as

minisséries, os especiais. A fic¢do televisiva, com suas narrativas,

por representar o imaginario coletivo, torna-se parte do cotidiano. Ap6s anos de
convivéncia diaria e duradoura, as ficcBes televisivas passam a integrar a meméria
afetiva dos telespectadores, tornando-se forte representacdo de lembrancas pessoais.
Essa afetividade, no caso da televisdo, adquire propor¢des coletivas. Os mesmos
programas, cultuados por milhares de telespectadores, permanecem vivos, cada um
a sua maneira, na memoria de quem os assistiu (GRECO, 2015: 240).

Pode ser que essa questéo afetiva seja o0 ponto determinante que demanda que esse
produto audiovisual persista sendo produzido e exibido com destaque por nossa televiséo.
Também registramos extensas experimentacdes no setor, especialmente no cenario de
internet e maltiplas plataformas. Por fim, e a titulo de conclusdo, poderiamos dizer que,
com os dados do levantamento apresentado, observamos e reafirmamos a presenca e a
importancia da ficcdo televisiva brasileira no cenario audiovisual do nosso Pais, nos altimos

oito anos. Nesse aspecto e nesse sentido, no Brasil, o fim da televisdo ndo esta proximo.
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